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Intemporal

O que produzimos é sinénimo de
fazer bem, de luxo e de tradicao.
Ao fabricar cada produto, imple-
mentamos a maxima de que cada
sofa é (inico e carrega em

si a tradicao e a alma da marca
Luis Silva. Em cada linha e em
cada costura estd estampado o
legado e o simbolo da tradicao,
assim como a certeza de que
cada peca é intemporal.

Timeless

What we produce is synonymous
of doing it well done, of luxury
and tradition. In the making of
each product, we implement the
principle that each sofa is unique
and carries the tradition and soul
of Luis Silva Brand.

In each line and in each seam is
Sstamped the legacy and the sym-
bol of tradition with the certainty
that each piece is timeless.

Intemporel

Ce qu’on produit est synonyme de
bien faire, de luxe et de tradition.
En fabricant chaque produit, on
met en place l'idéal que chaque
canapé est unique et apporte

en soi la tradition et ’'ame de

la marque Luis Silva. Chaque fil
et chaque couture représentent
[’héritage et le symbole de la tra-
dition, ainsi que la certitude que
chaque piéce est intemporelle.

Intemporal

Lo que producimos es sinénimo
de lo bien hecho, del lujo y de la
tradicion. Al fabricar cada pro-
ducto, aplicamos la “mdxima” de
cada sofa: Ser tnico y llevar en si
la tradicién y el alma de la marca
Luis Silva. En cada linea y en cada
costura estd estampado el legado
y el simbolo de la tradiciéon y la
certeza de que cada pieza es
intemporal.
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Unica

S6 pessoas, com um grande amor
a arte de construir sofas, conse-
guem que cada peca transmita
décadas de experiéncia e dedi-
cac¢ao, para que cada uma delas
seja realmente Gnica.

Unique

Only people with great love for
the art of making sofas, get every
piece to convey decades of expe-
rience and dedication,

so that each piece is truly unique.

Unique

Seulement des personnes, avec
un grand amour a I’art de fabri-
quer des canapés, réussissent
que chaque piéce puisse trans-
mettre des décennies d’expérien-
ce et de dévouement, pour que
chacune soit vraiment unique.

Unica

Solamente personas, con un

gran amor por el arte de construir
sofds, son capaces de conseguir
que cada pieza logre transmitir
décadas de experiencia y dedica-
cion para que cada una de ellas
sea realmente dnica!



'y

sy

- 3 ¥
o = : B P
g i I -
1 en, ke I'.“"'iw 9%
¥ 1 “ e |
A 'k i -
O, S B

1 |
b

=)

LUIS SILVA®

e
I e

~
b
i

o R

T

.:'i._‘ g
e = 4
B

g o

.....

ISSUE N©° 02
Two—times

Journal,

R i, @ - I
s - S E F 2 T r
. - i i 3, .. S i B ‘ ; e 1 ‘
) 4 / ! ; | ? o o s i 1 - 4 ‘.f “
. ,_.. £ ~ e == : ‘..‘ . o ..\ : ._.. y ; .“ﬁ M“ o

g

.
§

- ..‘fr:
{

it T

]

- —_— -

b

4
]

» -
EL

4 53 Gl
S

,
<

p~r

e

-4 & i
r—A—— =
o

=

) S5 S

[
S,
—
J
e
i
o 0 S
LT
i
TR
b
o . -
i
If g PO i
ST |
o = e o
hgm-~ - . '..,.
AN SRR
P
e -
b
oy ;
» o8> 84
~
Wya
|
.
4
e
p—-
—
-
]

A FEELIT ) 1
& s n NS YRR ] . 1 |
[ 1] LEEREEY ELED ECsBRIER
- e ~ g .ru.._.. rd,.%\ws tUF iy o B
L5 LI ,N.Mamp*_,_.f 4 B8RS 5AgHN
? A.Na}A _.w,F _.‘hmr 2 < 3 ) ¢ ‘..‘.‘.J_
& “.,,.Mlq.”_. : ‘ i - w. -
i 14 _mn m.ﬂ 6 F. ,.mr
ety X T ] M,.
4 v H S



2017

Dois mil e dezassete foi um ano de mudanca e afirmacao
na nossa comunicacao. Criamos uma nova identidade,
mais atual e mais representativa daquilo que somos.
Lancamos novos catalogos, onde segmentamos a nossa
oferta.

Criamos “Moods” que simbolizam 0 nosso posicionamento
e o lifestyle dos nossos clientes.

2017

Two thousand and seventeen was a year of change and af-
firmation in our communication. We created a new identity,
more current and more representative of what we are.

We launched new catalogues, where we segment our offer.

We created “Moods” that symbolize our positioning and the
lifestyle of our clients.

2017

Deux mille dix-sept a &té une année de changement et d’af-
firmation dans notre communication. Nous avons créé une
nouvelle identité, plus actuelle et plus représentative. Nous
avons lancé de nouveaux catalogues, oli nous segmentons
notre offre.

Nous avons créé “Moods” qui symbolise notre positionne-
ment et le style de vie de nos clients.

2017

Dos mil diecisiete fue un afio de cambio y de afirmacion en
nuestra forma de comunicacién. Creamos una nueva iden-
tidad, mds actual y mds representativa de lo que somos.
Lanzamos nuevos catdlogos donde segmentamos nuestra
oferta.

Creamos “Moods” para simbolizar nuestra posicion y para
llegar al lifestyle de nuestros clientes.
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Novidade, news
nouveauté, novedad

2018
Preview,

enjoy.

Linx
Lusograph

Curve
Lusograph

Novo
Alguns modelos da nova colec¢ao 2018.

New
Some models of the new collection 2018.

Novo

Quelques modeles de la nouvelle collection 2018.

Nuevo
Algunos modelos de la nueva coleccion 2018.
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LUIS SILVA

TAILOR MADE SOFAS

LUIS NUNES DA SILVA, LDA
RUA MONTE DE PARADA, N°118
4590-249 FIGUEIRO - PACOS DE FERREIRA - PORTUGAL
T.: +351 255 880 420 - F.: +351 255 880 429
GERAL@LUISSILVA.PT - WWW.LUISSILVA.PT

Curve
Hexagon

Management

System

1SO 9001:2008
TUVRheinland

CERTIFIED www.tuv.com
ID 9105054854

C®MPETE FORTUGAL RN o uRopein
. * *
* *
2 02 o * * Fundos Europeus Estruturais
7 d *ox* e de Investimento
PROGRAMA OPERACIONAL COMPETTIVIDADE EINTERNACIONALZAGAO.

Art direction/ Graphic design
Formastyle.com

Copy
Helena Santiago

Production
Frenetik Planet
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